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dédveis do planeta em seu best-seller
A Promessa Perricone
para Vocé Ficar Mais Jovem ¢ Viver
Mais, de 2004, Nido por acaso, foi
nesse ano que a Sambazon comegou
a dar luero, Perricone chegou a pre
parar um suco de acai ao vivo paraa
popular apresentadora de televisio
Oprah Winfrey.

A partir dai, a fruta foi ganhan-
do espaco na cultura gastronomica
americana. Desde 2005, mais de
100 produtos relacionados ao agai ja
foram lancados - sorvetes, bebidas
energéticas, iogurtes, cremes de be-
leza, batom, xampu, suplementos ali
mentares, entre outros. Em fevereiro
deste ano, o programa de Oprah vol-
tou a estimular o interesse dos ame-
ricanos com a presenca do eirurgido
Mehmet Oz, atual guru meédico da
nacdo. “Esta frutinha é uma verda-
deira fonte de juventude”, coneluiu

Trés Passos

Oz em rede nacional.

Concorréncia

A Sambazon, que atuava praticamen-
te sozinha, de repente viu-se cercada
de concorrentes, incluindo alguns
de grande porte. Empresas como
Anheuser-Busch (dona da cerveja
Budweiser), Procter & Gamble e
Hiiagen-Dazs, por exemplo, ja pro-
duzem ou distribuem produtos ba-
seados na fruta. A Coca-Cola fechou
acordo com uma pequena fabricante
de Los Angeles, a Bossa Nova, para
distribuir suco de acai em garrafa,
Por sua vez, a tradicional fabrican-
te de sucos e molhos de salada Bol-
thouse Farms abriu uma fabrica em
Belém do Pard (sua primeira unida
de fora dos Estados Unidos), para
produzir a linha de sucos Bom Dia,
baseada no acai, para abastecer o

mercado americano. A sorte dos sur-
fistas pioneiros é que grande parte
das empresas que resolveram AposE-
tar no acai compra matéria-primada
propria Sambazon,

Black, da
Sambazon:
pioneiroda
onda roxa
nos ELA

As prandes redes de lojas de suco
dos Estados Unidos também ja in-
cluiram a ope¢iio do agai no cardapio.

“Nio ¢ exatamente o Mesmo acai que
experimentei na viagem que fiz ao
Brasil no ano passado, mas ainda as-
sim € muito gostoso”, disse 4 PIB a es-
tudante de nutricio Karen Mechner,
de 21 anos, enguanto curtia um dos
primeiros dias quentes do ano numa
loja da rede Robeks, em Washington,
a capital americana. Karen toma suco
de agai duas vezes por semana e levou
a amiga Kathrvn Archer, de 20 anos,
para experimentar.

Embora esteja sen-
do explorado princi-
palmente por empre-

Mais de 100

& mentira” A Acai-
roots aposta no estilo
de vida carioca como
apelo de marketing, O
garoto-propaganda da
empresa ¢ o ex-jogador
da Selecio Brasileira
e do Flamengo Janior.
Ele endossa o slogan
“Este ¢ o melhor acai
do Brasil” posando na
praia da Barra da Tijuca, no Rio, loca-
lizada a cerca de 3 mil quilometros do
agaizeiro mais proximo,

A distribuidora Sucasa, de Casta-
nhal (cidade a 68 km de Belém), de
certa maneira confirma a avaliacio do
pessoal da Acairoots. A empresa cres-
ce 30% ao ano e, em 2007, enviou 1 mil
toneladas de polpa para seis paises,
Mas, por enguanto, nio hd recursos
disponiveis para criar uma unidade de
transformacio do produto, a exemplo
do que fez a Sambazon. “Nio temos a
miesma facilidade que eles para obter
capital”, diz Solange
Matos, fundadora da
Sucasa.

No mundo dos

sas americanas, o agal prﬂdutﬂfp com COSMELCcos, a carioca
também esta benefi- aqajrjé fﬂmm Assessa também se
ciando brasileiros ra- I d destaca como inter-
dicados nos Estados anca u‘f nos medidria. Especiali-
Unidos. Os cariocas EUAemtresanos :adans producio de

Igor Pereira, Marco

Rega e Rafael Magalhdes, moradores
de San Diego, resolveram criar a Acai-
roots depois de experimentar
tranhar o gosto — do acai vendido nos
Estados Unidos. “E de péssima quali-
dade”, diz Pereira. “Vimos que pode-
riamos desenvolver produtos bem
superiores.”

0 discurso ecologico-curandeiro
da Sambazon que tanto encanta os
americanos nio encontra eco na
Acairoots. "0s americanos exploram
o produto brasileiro ¢ a populagio
da Amazdnia”, diz Pereira. *“Vendem
essa historia de salvar a floresta, que

e es-

ingredientes ativos
derivados das algas marinhas, a
empresa tem crescido gracas ao agai.
“Em trés anos, as vendas se multipli-
caram por dez”, diz o diretor-geral
da Assessa, Daniel Weingart Barre-
to. Hoje, a Assessa vende ingredien-
tes do acai para a americana Estée
Lauder, a suica La Prairie, a inglesa
Body Shop e a novata americana
Borba, entre outras. A tendéncia ¢
crescer muito mais. “Paises como a
China estio na fase de avaliar o agai”,
afirma Barreto, sonhando com o dia
em que os 1,3 bilhao de chineses vio
embarcar na onda roxa_

49



	07-08 PIB - Presença Internacional do Brasil Capa
	07-08 PIB - Presença Internacional do Brasil P1
	07-08 PIB - Presença Internacional do Brasil P2

