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Nova Daslu pronta para calr narotina

Amanhaéodiaemgueas portas da grande loja se abrem para o publlco depois de uma mudanca que deu o que falar,
muitas festas de inauguracao com convidados estrelados e repercussao na imprensa especializada do mundo todo

Chris Mello
Especial para o Estado

AnovaDasluseré abertaamanha
para o publico. O assunto causa
frisson porque é a loja das lojas,
meca do consumo high-end no
Brasil e o resultado de uma pode-
rosaredederelacionamentosque
representa um retrato fiel da rica
(ounemtanto)sociedadebrasilei-
ra, que se ufana pelo glamour dos
franceses e tem o comportamen-
to consumista do americano.
Daslutem 45 mil clientes e quer
atrairmais30%. Onovofocosioos
homens, porisso Daslu agora ven-
de carros, lanchas, discos, gad-
gets, livros, viagens e, além das
marcasimportadaseaslldacasa,
temgaleriadearte,spa,espacopa-
ra festas, orquestra, a Rddio Das-
lu, produzida pelas irméas Eluf, e
uma rede interna de TV com con-
tetido de moda. O crescimento
deu a Daslu contornos de lojas de
departamentos, comoa Harrod’s,
de Londres, ou a Barney’s, de NY.
Mas como a aura pretendida é de
exclusividade, paramantera“am-
biance” a Daslu foi projetada co-
mo a antiga: labirintica, cheia de
nichos, gazebos, cafése12escadas
rolantes escondidas por cortinas.
Oprojetocomecouaserexecuta-
dohameros11 meses. Por sugestéo
do arquiteto Jodo Armentano, o
grupo portugués Ergi ofereceu a
Eliana o esqueleto da Eletropaulo,
para ser alugado por 10 anos (com
prorrogacio)pelosistema “built to
uit”, em que o locador entrega ao
locatério oimével pronto assumin-
doobras. Estima-se que tenhamsi-
do gastos R$ 70 milhoes e que, sal-
voalgumasmarcasimportadaspe-
la loja, as convidadas a participar
do novo time teriam pago algo co-
mo US$ 50 mil por um espaco. Nu-
meros oficiais ndo sdo divulgados.
Oprédiofoipraticamente “dese-
nhado” por Eliana, que é artista
plastica. Elaescalousuadecorado-
ra Chinho de Lucca e o arquiteto
RicardodeMarcoemontouaDas-
lu Projetos, uma empresa com 12
arquitetos que trabalharam ma-
drugadasafiocomdJulioNeves,au-
tordoplanooriginal, paratransfor-
mar o “esqueleto” em um palazzo
neocléssico de 20 mil metros qua-
drados, com um braséo de Nossa
Senhora e a frase “Gléria a Deus

BRASAO TRAZ IMAGEM
DE NOSSA SENHORA E
A FRASE: “GLORIA A
DEUSPARA SEMPRE”

para sempre”. Corria a fofoca de
que Eliana teria enterrado ima-
gens da santa no terreno. “Coita-
das!Meuirméo, Otavio,ésuperre-
ligioso e mandou cunhar meda-
lhasde Nossa Senhora du Bac. Fiz
uma missa na construcéo da nos-
sa creche e as jogamos no concre-
to para abencoar”, conta ela, que
cuidade200filhosdefuncionarios
no Cevida. Daslu tem esquema de
grande familia. E, de fato, é uma
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Jornalistas e dlretores de maisons vieram para a festa: 1. Carlyle Cerf, da Elle 2. Carlos Brivio, da Pucci 3. Giovanna Tzomano, da Jimmy
Choo 4. Colin McDowell, do Sunday Times 5. Peter Tenembaum, da Tod’s 6. Peter Talb, Dolce & Gabanna 7. Robert Johnsta, Wallpaper

empresa familiar. Os Pivas de Al-
buquerque compraramasocieda-
de. Eliana ficou com 40% e os ir-
maéos Cicero, Antoénio Carlos e a
cunhada, Ana Rita Piva de Albu-
querque, tém 20% cada. Sobre os
velhos boatos de que Abilio Diniz
seria seu socio, esclarece: “E meu
compadre e me ajudou muito
quando trouxemos os importa-
dos. Disse que era hora de aumen-
tarmos o controle. Fez pessoal-
mente entrevistas, contratou
CEQ, analisava resultados.” Ou-
tros dois personagens influentes
nasdecisoesde Eliana, capazesde
mudar o rumo de negécios, sio o
construtor Alvaro Coelho da Fon-
seca e o publicitario Nizan Gua-
naes, marido de Donata Meirelles,
seubracodireitoeesquerdo. “Eles
captam desejos do consumidor,
véem longe”, diz. Ela também faz
issobem. Seumaior trunfo é saber
comprar e produzir, independen-
temente do que é considerado
“cult” namoda, o que agrada e cai
bem no corpo da sexy brasileira.
Essa maneira de editar moda
levouameticulosaMaison Chanel
a dar a bandeira da primeira glo-
bal store na América Latina para
anova Daslu. Chanel é hors-con-
cours. Ha anos é tio cara quanto
desejadadevidoao controle“puro
e duro” que faz de sua imagem.
Chanel é cheia deregras: desdeos
anos 40, costura no interior das
vestes uma corrente para dar
bom caimento, gasta 3horas para
costurar o matelassé de uma bol-
sa“permanent” (aviso:amodaéa
de corrente dourada), exige que o
tom do carpete das lojas seja o da

NUMEROS

118

ambientes sé&o interligados
no mesmo estilo-labirinto da
antiga loja

50

musicos escolhidos por George
Freire integram a Daslu Orches-
tra, que fara shows na happy
hour

720

horas de musica de todos os
géneros foram programadas para
a Radio Daslu. E o equivalente a
30 dias inteiros sem repetir
musica

metros quadrados é o tamanho
do terraco, com pista de danca

primeiralojade Dauvilleequema-
nequins nio sejam desmontados
na frente das clientes. Cicila
Street Barros, gerente da marca,
lembra que na primeira meia-ho-
ra da inauguracéo da Chanel, em
1996, as brasileiras desesperadas
desmontaramalojanasbarbasda
directrice do Grupo. A francesa
acabouficandocoolporqueamar-
ca vendeu naquele dia tio absur-
damente quanto nos anos seguin-

tes,apontodealojadeElianasera
quemaisvende pormetroquadra-
do. “O segredo ¢é a forma brasilei-
ra, descontraida, de misturar
uma veste com um jeans e um sa-
pato Manolo (Blanik)”, diz Cicila.
A Chanel estréia com o outono
2005 de Lagerfeld e tem os vesti-
dos negros que Carolyn Murphy,
LindaEvangelistae Amber Valle-
ta usaram no desfile (acima, na
ilustracao) e o vestido que Nicole
Kidman usa na propaganda do
Chanel 5. Outro hype? Camélias
nacordabandeiranacional. Hisé
300 de uma edicéo limitadissima.
Séries assim sio desejadas, de tal
formaque, para “batizar” aDaslu,
a Coca-Cola e marcas internacio-
nais criaram pecas com a temati-
ca“Brasil”. Tod’se Pradafizeram
bolsaseténis; Fendicriouumabol-
sacom afrase “saudade de vocé”;
a estilista Phoebe Phillo da Chloé
fez um top e Valentino um coutu-
re. Burberry bolou um “check”, o
emblematicoxadrezdamarca,na
coramarela. E YSLfezumabolsa
nas cores do Brasil. Séo s6 seis.
“Vai ter morte por causa da bol-
sa”, diz Monica Mendes, a direto-
ra internacional de Marketing.
Mendes foi quem bolou a estraté-
gia para fazer a loja brasileira es-
tourar na midia gringa. O plano
era publicar noticia nas revistas
W, bibliadasociedade americana,
na Vogue América, que agrada
classicas e vanguardistas, e tra-
zer ao Brasil o influente fotégrafo
peruanoMario Testino. Dasludes-
lumbrou os gringos por sua cultu-
ra do muito e pelo cenario, que é
uma espécie de versao contempo-

raneadeumquadrodeDebret.
Asmatériasrenderam outras,
quetrouxeram prestigiointer-
nacional e fidelidade das mar-
cas.TestinotrouxeparaaDas-
luoconsultorinternacional Ro-
bert Forest, que puxou para o
time o editor da The New York
Magazine, Michael Roberts, e
Carlyne Cerf Dudzeele, edito-
ra da Elle América, que vira-
ram divulgadores da moda da
Daslu. Hoje, Eliana Tranchesi
importa cerca de 60 mil pecas
del20lableseexportaseu“ma:
dein Brazil” para 65 paises.
Essa presenca internacional
eocrescimentodonegécioleva-
ram a Daslu a convocar Brasilia
A.Botelho, que faz os cerimo-
niaisdogovernador Alckmin, pa-
ra treinar dasluzetes a atender
demaneira coerente pessoas de
diferentesculturas.Saodicasco-
mo:saudarindianocom “namas-
te” (bom dia e até logo), japonés
com “irashaimasse” (bem-vin-
do), néo atender um muculma-
no com ombros nus (desrespei-
to),ndomostrarasoladosapato
aérabe(indelicadeza)ounaoelo-
giaralgoqueelestenham (sesen-
temnaobrigaciodepresentear
como alvodo elogio). Vale olhar
e sorrir, sem os desnecessarios
beijos. Pode parecer antigo,
mas sdo dicas vélidas, pois as
dasluzetes agora séo700.e Co-
laborou Fernanda C. Motta

= Servigo

Daslu. Rua Chedid Jafet, 131,
Vila Olimpia, tel: 3841-4000

O QUE ENCONTRAR
EM CADA ANDAR
DA MEGALOJA

ee TERREO. Galeria de arte, com
curadoria da presidente do Nucleo
Contemporaneo do MAM, Andréa
Pereira. A global store Louis Vuit-
ton. Chanel projetada pelo nova-
iorquino Peter Marino. E mais 120
marcas importadas, como Dolce,
Balenciaga, Dior, Jimmi Choo, DS-
quared, Prada e Valentino. Cham-
panhe bar do arquiteto irlandés
David Collins (0 mesmo que fez a
casa de Madonna em Mayfair e 0
restaurante The Wosley, em Lon-
dres).

ee PRIMEIRO ANDAR. Marcas
nacionais e o “made in Daslu”, onde
aentrada dos homens é proibida. A
colecéo é criada pelo time (encabe-
¢ado por Martinha Queiroz, Lisa For-
bes e Soraya Milan) e se inspira na
moda da rua, desfiles, museus de
NY e Europa. Look do inverno:
jeans, camisas com renda e jabot
sob vestes de veludo bordd. Ali es-
tao também: o resto Leopolldina, de
Giancarlo Bolla. Mais: Gap, Banana
Republic, a primeira suica Chopard
no Brasil, entre as joalherias, e a per-
fumaria, onde hda M.A.C. Cosme-
tics, que desenvolveu o batom Pink
Daslu.

oo SEGUNDO ANDAR. O arquite-
to Sig Bergamin projetou o andar
para que fique aparente todo o esto-
que de roupas e sapatos. A idéia &
evitar gque homens se irritem com
esperas. Um Robson 22 esta pendu-
rado no teto, na altura do piso. E um
helicéptero tamanho natural, fake. A
venda de helicopteros néo foi fecha-
da. E é ali a “Disney” masculina:
com o restaurante Kosushi, a area
de tecnologia projetada pelo arquite-
toinglés Christian Papa, que fez a
Harvey Nichol’s de Londres. Tem
carros Volvo, Mitsubishi e o retrd
Minicooper, o carrinho que é atual
objeto do desejo. Custa média de
US$ 55 mil. A Ferreti vendera lan-
chas e teré servigo de aluguel de
barcos no mundo todo. Viagens
podem ser compradas no corner da
agente Tereza Peres —e o0 destino
damoda é a Africa. Ha eletrdnicos,
som Bang & Olufsen, bicicletas, Ni-
ke, Jelly Fish, aloja de discos do DJ
Buga e uma area de computadores,
com uma sec¢ao Apple, mas com
preco de revenda. N&o € loja oficial.

@0 TERCEIRO PISO. Saldo de ca-
beleireiro de Nilton Tamba e as Das-
lu Teen, Baby e Casa, com lojas dos
arquitetos Jorge Elias, Esther Giobbi
e Marcos Rezende, especialista em
muranos. E o Amarythe, spa de Ni-
cholas Perricone, uma estrela de NY
que estourou por produzir produtos
com DMAE (dimetilaminoetanol) —
matéria-prima encontrada em pei-
xes, que estimula a producéo de
acetilcolina e ajuda na contracéo
muscular.

@ TERRACO. E espaco de even-
ind I Poderd
eventos a céu aberto. No caso de
chuva, o espaco poderé ser coberr
to até duas horas antes da festa.
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